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In/b mpeaMera

Y MapkeTHMHIIKMM aKTMBHOCTHMA CaBPEMEHHX OpraHu3alidja JaHac JOMHHHpA
gurutaidHa (online) koMIOHeHTa M 3aTo je MOTPEeOHO Ja ce YIO3Hajy ca
TeXHHKamMa Kopuillthema HOBUX MH(DPOPMAIMOHUX TEXHOJOTH]a Y MAPKETUHIY H,
HApOYUTO, Ca HOBUM aHAJUTUYKUM UM KOMYyHHKAIIMOHUM MOTYhHOCTHMa KOje OHE
J0HOCE. Y cClly4dajy Jila HE IUIaHUpaj]y Jla c€ JUPEKTHO 0aBe MApKETHUHIOM, 3a
CTYJEHTE J€ KOPUCHO Jia 3HaJy IITO BUIIE O JUTUTATHOM MApPKETHUHTY J€p J€ TO
MOCJIOBHAa (PyHKIIMja KOJa KOMYHHIMpa ca CBHM OCTaJdM IOCJIOBHHUM
dbyHkjaMa npeayseha u gpyrux opranuzanuja.




Ucxox mpeaMera

Crynentu he HaydyuTu 4O KaKBUX MPOMEHA y MApPKETHUHIIKUM aKTHBHOCTHUMA j€
JOIIO yCJEJ MAacOBHE NMPHUMEHE HOBUX MH(POPMAIIMOHUX TEXHOJIOTH]Aa Y CBUM
CKOHOMCKMM M JPYIITBEHUM AaKTHMBHOCTHMMA; KaKO C€ KOPHUCTE HOBE
MH(POPMAILIMOHE TEXHOJOTH]€ Y MApPKETUHTY; KaKO C€ IUIaHUpajy U peanusyjy
AKTUBHOCTH JUTHUTATHOT MapKETHHTA.




Caap:kaj npeamera

Teopujcka HacraBa: Oapeheme qUruTaaIHOr MapKeTHHra, Yrnorpeda MHTepHeT
ajata 3a pa3JIMuuTe IIUJbEBE Y JUTMTAIIHOM MapkeTwHry,; M3pama BeO cajToBa;
Be6 ananutuka; PeneduHucame MapKEeTUHTI MUKCA; JlUrATamTHU MapKETUHT
mozaenu; JlurutanmHu kinujeHTd; MapkeTuHr Ha WMHTEpHET cepBUCHMMaA 3a
COLIMJaJIHO yMpexaBamwe, JluzajHupame BeO cajToBa Kao JI€0 JUTHTAIHOT
MapkeTtuHra; IIpuBiademe MHTEpHET caoOpahaja; [yropouHa koMyHHMKaldja ca
[MOTpolIaYnuMa;  YOpaBJbake  JUTATAIHUM  MapkeTuHroM;  llmanupame
JUTUTATTHOT MapKETUHTa




Caap:kaj npeamera

IIpakTuuHa HactaBa: BexOe (nmpumep wu3pajae IUTHTATIHE MAPKETUHT
cTpareruje, ypehusame Facebook mamora u Instagram npoduna, mpumep u3pazie
MapKETHHI Kamname Ha Facebook-u m oxpehuBame Taprer rpyme 3a u3adpaHor
kivjeHTa, SEO — nmpumep aHanu3e u3aOpaHOr cajTa M CaBeTa 3a KOPEKIHJE Yy
3aBHCHOCTH O] WJbHOT TpxkuinTa, Google Ads — ocHoBe mpomoruje Ha Google-
u, Google analitika - mpukymbame, aHanu3a 1 ynorpeda mojaraka).
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JIureparypa

Oo0aBe3Ha quTeparypa:
VYBon y qurutanau mapketunr,Cecilia Figueroa, Kompjuter biblioteka

JlomarHa: nmpe3eHTaIje U OCTAIM MaTepHjall, KOJu Oy/ie OKa4€H Ha CajJTy
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XBaJia HA N KLU !



